
1.1 目的

本事業は、アジア市場の体験型コンテンツに関心が高い訪日リピーター層を主たるターゲットに置
き、事業対象地域を一貫するテーマ・コンセプトで構築し、同地域が有する自然・歴史・文化・
アクティビティなどを独自のストーリーで紐付けた滞在コンテンツとして造成・磨き上げ、同地域
において自律的・継続的な販売することができる体制を構築する。また、旅行商品として、2021年
度に販売が見込まれる水準となるようコンテンツを造成することを目的とする。
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1.事業概要

1.2 業務概要

事業名：愛媛県西条市、久万高原町、高知県いの町、大川村における訪日グローバルキャンペーン
等に対応した滞在型コンテンツ造成事業

事業対象：愛媛県西条市、久万高原町、高知県いの町、大川村
期間：令和3年6月7日（月）から令和4年3月11日（金）
商品造成のターゲット：アジア市場の体験型コンテンツに関心が高い訪日リピーター層
活用する観光資源：西日本最高峰の石鎚山と瀬戸内海の両面の強みを活かす「ネイチャーアクティ

ビティ」と、良質な地下水と土壌に育まれた地域の独自の地域の独自の「食」
高付加価値・地域ならではのコンテンツを造成するための方針

⇒

1.3 業務内容 事業内容を以下に示す。

①事前調査
（基礎調査/設定ターゲットの検証）

既存調査等の分析、地域の実状をまとめて課題の取り纏めを実施し、調査の結果をもとに、
事業対象地域の訪日外国人旅行者の実績及びニーズ、事業対象地域が保有する観光資源等を勘
案し、専門家等の外国人目線の意見等を取り入れ、あらかじめ設定されているターゲットに関
して、ターゲット層の像を可能な限り詳細化すること等を通じて、検証。

②滞在コンテンツの企画・開発
（滞在コンテンツの選定/滞在コンテンツ企画・開発、受入環境及びその後の販売に対する助言
ができる外国人専門家や外国人アドバイザー等を招請するモニターツアー・検討会/滞在コン
テンツの開発・磨き上げ/滞在コンテンツ企画・開発、受入環境及びその後の販売等に関する
助言ができる旅行会社等を招請するモニターツアー・検討会/滞在コンテンツの更なる磨き上
げ）

本事業対象地域の特性を活かした滞在コンテンツの選定、磨き上げ等により、アジア市場
の体験型コンテンツに関心が高いリピーター層に訴求する付加価値が高い滞在コンテンツを
企画・開発。

③滞在コンテンツの販売
（販売戦略の策定/販売戦略の実施）

造成された滞在コンテンツの販売を、事業実施中１か月以上の販売期間を設けて実施し、
開発・磨き上げられた各滞在コンテンツの販売にかかる内容を検討。

④持続的な仕組みの検討
（来年度以降のロードマップの作成）

販売状況を分析し、事業実施以降も維持・継続させていく仕組みの構築について、検討。

石鎚山

ネイチャーアクティビティと、地域の独自の「食」を組み合わせた滞在型コンテンツ
及びパッケージ商品の造成。モニターを活用したコンテンツ造成。
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事業対象地域図
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1.4 事業工程
本事業の工程を以下に示す。

1.5 体制図
本事業の体制図を以下に示す。
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2. 訪日外国人を対象とした事前調査

2.1 調査概要
訪日外国人向けのコンテンツを造成するため、台湾人・香港人・中国人による訪日旅行に関する

期待内容、愛媛県における外国人受入環境、愛媛県への国別来県数など、基礎調査データを

もとに検証を行い、最終的にターゲットを決定した。

調査結果から得られた成果
いしづちエリアにおける外国人受入体制（外国語対応）などの課題があげられ、改善の余地が

あることが分かった。
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会議日程

時間 場所 参加人数 テーマ

開始時会議 令和3年７月8日 西条市役所 14人
・（第１部）参加者に事業説明実施
・（第２部）事前調査結果報告

1.6 コンテンツ造成にあたり協力を得た専門家

【外国人専門家】
・コンテンツ候補の現地視察やモニターツアーにおいて、専門家目線で参加し、助言をもらう

とともに、終了後にレポートを提出
・各ワークショップにおける専門家目線での課題抽出ならびに課題解決に向けてアドバイス

【外国人アドバイザー】
・モニターツアーにおいてコンテンツ体験
・モニターツアー後のワークショップにおいて、外国人アドバイザー目線での、課題抽出な

らびに課題解決に向けて提案を行うとともに、終了後にレポートの提出
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１．JNTOや自治体等の国・地域別訪問者数等の調査を実施し、ターゲットを台湾に設定することを
会議内において提案。

２．地域の参加者より、松山空港国際線は台湾便が一番多い、高知空港も台湾からのチャーター便を
取り組んでいる、愛媛県・高知県ともに台湾人旅行者の誘致を積極的に図っており、機運が醸成
されている、といった意見より、本事業におけるターゲットを台湾と決定した。

3. 滞在コンテンツの企画・開発

3.1 滞在コンテンツの選定検討会の実施概要
8月10日～8月12日に現地視察、8月12日にコンテンツ選定のための第1回ワークショップが開催され

た。現地視察・検討会にはそれぞれ有識者が参加し、専門的な観点より課題点を抽出した。

現地視察日程

時間 場所 参加有識者

滞在コンテンツの選定
のための外国人専門家
招請現地視察

令和3年8月10日～12日
愛媛県西条市、久万高原町、
高知県いの町、大川村

・外国人専門家 １名

検討会日程

時間 場所 参加有識者 テーマ

第1回

ワークショップ
令和3年８月12日 西条商

工会議
所

・外国人専門家
１名

外国人専門家を招請する現地視察
を実施して得た外国人目線の意見
を踏まえてコンテンツの選定を実
施する。

2.２ 設定ターゲットの確認
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・実施した外国人目線の意見も踏まえて、ワークショップを実施。

・コンテンツの選定へ

3.2 コンテンツの評価基準

・事前調査等の結果などを踏まえ、コンテンツ候補について 検討・調整し、今後優先的に造成し

たいコンテンツを提案する。

・提案したコンテンツ候補について、株式会社ソラヤマいしづちと協議・外国人目線の意見を踏ま

えて、事前選定を実施。

・8月に外国人専門家1名を招請し、現地視察を実施する。



四国運輸局 愛媛県西条市、久万高原町、高知県いの町、大川村における滞在型コンテンツ造成事業 報告書概要版

3.3 コンテンツ評価・選定
外国人専門家招請現地視察コンテンツ評価結果は以下の通り。
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事務局

評価①

外国人

評価①

事務局

評価②

外国人

評価②

事務局

評価③

外国人

評価③

事務局

評価①

外国人

評価①

事務局

評価②

外国人

評価②

事務局評価

合計

外国人評価

合計 総評

2 2 1 2 1 2 1 2 2 2 15 18

独自性：石鎚信仰のストーリー性

認知度：B TOB 中心にプロモーション拡大予定

安定性：神社など寺社仏閣を巡るため問題ない

顧客ニーズ：ストーリーに思いをはせることができる案内を用意する

ことで満足度を上げる

2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 15 16

独自性：西条市内の遍路道、うちぬき、寺社等町の中を手軽に廻れる

2次交通

認知度：プロモーション強化予定

安定性：ハード面、ソラヤマ石鎚が所有している点

顧客ニーズ：視察者の実体験から高評価

2 2 1 1 1 1 2 2 2 2 13 16

独自性：西日本にはカルスト台地は複数ある

認知度：町としても事業者としても力を入れている

安定性：天候によって左右される

顧客ニーズ：天候によって満足度が左右される

1 1 1 1 1 1 1 2 1 2 10 15

独自性：日本一人口の少ない村での村民との交流、集落の歴史

認知度：集落散歩だけでは弱いので大川牛BBQとセットを検討しプ

ロモーション強化

安定性：天候に左右される

顧客ニーズ：日本の原風景がインバウンドに刺さる可能性も

2 2 2 1 1 1 2 2 2 2 16 15

独自性：他にはない手作り感のある村をあげてのイベント

認知度：希少価値の高い大川牛を訴求、集落散歩との組み合わせでプ

ロモーション強化

安定性：概ね問題ない

顧客ニーズ：人口400人の村に1500人が来場するほど。インバウンド

1 2 1 1 1 1 2 2 2 2 14 14

独自性：石鎚信仰、林業の名残を感じることができる場所

認知度：ニッチな商材につきターゲット検証必要あり

安定性：山道の整備が不十分

顧客ニーズ：歴史を感じられる発見が満足度に繋がる

1 1 2 2 2 2 2 2 2 1 15 14

独自性：伝統工芸品　土佐和紙

認知度：プロモーションを強化したいが、コンテンツが確立している

ので磨き上げなどの内容が難しい

安定性：天候に左右されない

顧客ニーズ：日本の伝統的文化がインバウンド向き

2 2 1 1 1 2 1 2 1 2 9 12

独自性：西条特産の芋とうちぬきで育てられた11種類の具材を使用

認知度：実施可否が定まってないため、プロモーションも不確定

安定性：西条特産の芋を使用。継続的な供給が可能

顧客ニーズ：東アジア圏のインバウンド層の嗜好に合う味付け

2 2 2 1 1 1 2 2 2 2 14 12

独自性：お城の形をしたプラネタリウム

認知度：天候、宿泊の問題はあるがプロモーションは強化したい

安定性：天候不良の場合の代案としてのプラネタリウムがある点

顧客ニーズ：お城という日本文化がインバウンド向けな点

2 2 1 1 0 1 1 1 1 1 9 12

独自性：そこまでの独自性はない

認知度：歩くだけでインバウンドが呼べるか、組み合わせなどを検討

してプロモーションが必要

安定性：天候に左右される

顧客ニーズ：　ガイド同行可否により顧客満足度が左右される

2 2 2 1 0 1 1 1 1 1 11 12

独自性：お手軽にＲＷで標高1300Ｍまで上がれ、星を眺めることが

できる

認知度：既に確立したコンテンツのため、磨き上げ内容は要検討

安定性：天候に左右される（雨だけでなく、ガスのリスクも）

顧客ニーズ：満足度も天候に左右される

1 1 2 2 2 2 2 2 2 1 10 12

独自性：日本の文化である座禅と写経を体験してもらうが独自性はな

い

認知度：アウトドアフックにならないため、現状プロモーション予定

なし

安定性：受け入れ・天候ともに問題なし

2 2 2 1 0 1 1 1 1 1 9 12

独自性：瀬戸内海というエリア面については独自性がある

認知度：安全面、天候リスクを検討の上プロモーション予定

安定性：天候によって左右される

顧客ニーズ：瀬戸内海で体験することにおいての満足度は高そうであ

る

2 2 2 1 0 1 1 1 1 1 11 12

独自性：仁淀川というエリア面については独自性がある

認知度：仁淀カヌーは確立したコンテンツ、にこ淵との関連性も薄い

ため、コンテンツの作りこみが必要

安定性：天候によって左右される

顧客ニーズ：仁淀川で体験することにおいての満足度は高そうである

　　　　安定性 　　　　　顧客ニーズ
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2 2 2 1 1 1 2 2 2 2 14 12

独自性：お城の形をしたプラネタリウム

認知度：

安定性：天候不良の場合の代案としてのプラネタリウムがある点

顧客ニーズ：お城という日本文化がインバウンド向けな点

2 2 1 1 0 1 1 1 1 1 9 12

独自性：そこまでの独自性はない

認知度：

安定性：天候に左右される

顧客ニーズ：　ガイド同行可否により顧客満足度が左右される

2 1 1 1 2 2 1 1 1 1 12 12

独自性：獣害被害が多かったので上手くジビエに活用したことを地域

おこし協力隊が移住し実施している

認知度：具体的なコンテンツは未想定。具体性を高めてからプロモー

ションが必要

安定性：天候に左右されない

2 2 1 1 1 2 1 2 1 2 9 12

独自性：西条特産の芋とうちぬきで育てられた11種類の具材を使用

認知度：実施可否が定まってないため、プロモーションも不確定

安定性：西条特産の芋を使用。継続的な供給が可能

顧客ニーズ：東アジア圏のインバウンド層の嗜好に合う味付け

2 1 1 1 2 2 1 1 1 1 11 11

独自性：獣害被害が多かったので上手くジビエに活用したことを地域

おこし協力隊が移住し実施している

認知度：具体的なコンテンツは未想定。具体性を高めてからプロモー

ションが必要

安定性：天候に左右されない

1 1 2 1 1 1 1 1 2 1 9 11

独自性：清流でのSUP体験は独自性がある

認知度：清流SUPは良いが全国的に同様のコンテンツはある。全体

のストーリーを検討の上プロモーションが必要

安定性：天候に左右される

顧客ニーズ：清流でのＳＵＰ体験は一定の満足度が期待できる

1 1 1 1 0 0 1 2 1 1 5 9

独自性：特になし

認知度：コンテンツ、案内人、宿泊先が未確立のため、すぐのプロ

モーションは厳しいか

安定性：天候に左右される

顧客ニーズ：大川村ならではののもがほしい

2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 9

独自性：全国でも稀な自噴地帯の伏流水

認知度：プロモーションは強化想定。少し地味なので何か仕掛けは必

要

安定性：満足度を高めるにはガイド育成が必要

顧客ニーズ：自然を身近に体感できるコンテンツ

1 1 1 1 2 2 1 1 1 1 9 9

独自性：うちぬきの水を使っている

認知度：うちぬきのみで差別化が図れるか不確か、実施事業者が不明

確

安定性：天候に左右されない

顧客ニーズ：ストーリーはあるもののそば打ちという体験が一般的す

2 1 2 1 2 1 1 1 1 1 11 8

独自性：海から約2時間で行けるスキー場という地理的環境

認知度：スキー場側としてもコンテンツ・プロモーション不確定

安定性：天候が比較的安定している

顧客ニーズ：雪がない東アジア圏からのインバウンド需要はあると見

込まれる

1 0 0 1 2 7 0

独自性：全国的には雪上車に乗るコンテンツは存在する

認知度：安定性に欠け、供給のバランスが難しいため、整い次第プロ

モーション促進予定

安定性：天候に左右される

顧客ニーズ：雪上車乗車は体験者には概ね好評

1 0 0 1 2 8 0

独自性：全国的には雪上車に乗るコンテンツは存在する

認知度：安定性に欠け、供給のバランスが難しいため、整い次第プロ

モーション促進予定

安定性：天候に左右される

顧客ニーズ：雪上車乗車は体験者には概ね好評
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3.4 滞在コンテンツ企画・開発、受入環境及びその後の販売に対する助言ができる
外国人専門家や外国人アドバイザー等を招請するモニターツアー・検討会の実施概要

10月3日～10月6日に滞在コンテンツ企画・開発、受入環境及びその後の販売に対する助言ができる
外国人専門家や外国人アドバイザー等を招請する第1回モニターツアー、10月6日に第2回ワークショッ
プが開催された。モニターツアー・検討会にはそれぞれ有識者が参加し、専門的な観点より課題点を
抽出した。

モニターツアー日程

時間 場所 参加有識者

滞在コンテンツ企画・開
発、受入環境及びその後
の販売に対する助言がで
きる外国人専門家や外国
人アドバイザー等を招請
する第1回モニターツアー

令和3年10月3日
～6日

愛媛県西条市、久万高原町、
高知県いの町、大川村

・外国人専門家 １名
・外国人アドバイザー １
名

11

検討会日程

時間 場所 参加有識者 テーマ

滞在コンテンツ企画・開
発、受入環境及びその後
の販売に対する助言がで
きる外国人専門家や外国
人アドバイザー等を招請
するモニターツアー後に
実施した第2回ワーク
ショップ

令和3年10月6日 西条市役所
・外国人専門家 １名
・外国人アドバイザー

１名

滞在コンテンツの課
題抽出のため、第１
回モニターツアー被
招請者からの意見抽
出を行う

3.5 第1回モニターツアー結果助言を踏まえての滞在コンテンツの開発・磨き上げ内容

モニターツアーの様子
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3.6 滞在コンテンツ企画・開発、受入環境及びその後の販売等に関する助言ができる
旅行会社等を招請するモニターツアー・検討会の実施概要

11月2日～11月5日に滞在コンテンツ企画・開発、受入環境及びその後の販売等に関する助言が
できる旅行会社等を招請する第2回モニターツアー、11月5日に第3回ワークショップが開催された。
モニターツアー・検討会にはそれぞれ旅行会社等が参加し、専門的な観点より課題点を抽出した。

モニターツアー日程

時間 場所 参加有識者

滞在コンテンツ企画・開
発、受入環境及びその後
の販売に対する助言がで
きる旅行会社等を招請す
る第2回モニターツアー

令和3年11月2日
～5日

愛媛県西条市、久万高原町、
高知県いの町、大川村

・旅行会社 ２社

検討会日程

時間 場所 参加有識者 テーマ

滞在コンテン
ツ企画・開発、
受入環境及び
その後の販売
に対する助言
ができる旅行
会社等を招請
するモニター
ツアー後に実
施した第3回
ワークショッ
プ

令和3年
11月5日

西条市役所 ・旅行会社 ２社

第２回モニターツアーで明らかになっ
た課題や開発・磨きあげた滞在コンテン
ツについて、被招請者からの意見抽出を
する。

モニターツアーの様子
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作成補助ツール

3.7 第2回モニターツアー結果助言を踏まえての滞在コンテンツの更なる磨き上げ内容

第３回ワークショップにて旅行会社等から得られた助言より、造成した滞在コンテンツの開発・
磨き上げの内容や方法等を下記のとおり整理し、滞在コンテンツの更なる磨き上げを実施した。
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作成補助ツール
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作成補助ツール



４. 滞在コンテンツの販売

４.1 販売戦略の策定/販売戦略の実施概要

造成された滞在コンテンツの販売を、事業実施中１か月以上の販売期間を設けて実施し、開発・磨
き上げられた各滞在コンテンツの販売にかかる内容を検討し、策定された販売戦略に沿って、販売を
実施する販売事業者の、実施にかかる調整を実施した。
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4.2 結果を踏まえての今後の戦略整理

検討会日程

時間 場所 参加有識者 テーマ

販売戦略・次年度販売
戦略についてのワーク

ショップ

令和3年
12月16日

西条
市役所

・外国人専門家
１名

造成したコンテンツの販売戦略策定
及び次年度販売戦略についての検討
を実施。英語版作成に向けたコンテ
ンツタリフシート内容の共有、商品
販売計画及び今後の取組や課題を共
有し造成した6つのコンテンツのOTA
掲載について、確認した。
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5 持続的な仕組みの検討
５.1 来年度以降のロードマップの作成

作成ロードマップ



６. 事業成果
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6.1 事業目標に対する成果
アウトプットの目標「造成コンテンツ数」5件以上に対し６件となり達成した。
アウトカムは令和4年3月時点販売実績は０である。

項目 目標 実績
(４年３月末時点)

アウトプット
造成コンテンツ数 5以上 ６

アウトカム

・令和3年度中に滞在
ｺﾝﾃﾝﾂを販売する際の
参加者数

・販売金額

・50名

・1,250,000円

・０名

・０円

6.2 コンテンツの造成方針
コンテンツの造成方針を以下の通りとし、商品造成を行った。

ネイチャーアクティビティと、地域の独自の「食」を組み合わせた滞在型コンテンツ及
びパッケージ商品の造成。

当初 最終 変更理由

ターゲット

アジア市場の体験型
コンテンツに関心が高い
訪日リピーター層

台湾の体験型コンテン
ツに関心が高い訪日リピー
ター層

ターゲット
の詳細化によ
るもの

観光資源

西日本最高峰の石鎚
山と瀬戸内海の両面の強
みを活かす「ネイチャー
アクティビティ」と、良
質な地下水と土壌に育ま
れた地域の独自の「食」

西日本最高峰の石鎚山
と瀬戸内海の両面の強み
を活かす「ネイチャーア
クティビティ」と、良質
な地下水と土壌に育まれ
た地域の独自の地域の独
自の「食」

変更なし

6.３ 造成したコンテンツの高付加価値化・地域ならではのポイント

6.4 造成されたコンテンツ
造成コンテンツの一例を以下に示す。
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NO
地域
名

新
規

コンテンツの名称 概要 高付加価値・地域ならではのポイント

5
い
の
町

✔
土佐和紙うちわ制作体
験と水・川のストー
リー

土佐和紙は高知を代表する伝統工芸品。自ら紙
を漉き、土佐和紙で工芸品を作りましょう。
清流仁淀川の支流にある「にこ淵」や印象的な
風景で知られる沈下橋の見学もします。

いの町は、高知県の中央部に位置し､土佐和紙発祥の地として四国で最も透明度の高い仁淀川の美し
い流れとともに育まれてきました。また、歴史的商家の町並みや土佐和紙など素晴らしい観光資源
を有するとともに、四国随一の規模を誇る「程野の滝」など、四季折々の自然が織りなす美しい風
景や棚田などの自然も広がっています。

6
い
の
町

✔
UFOライン サイクリ
ング&ハイキング と
UFOライス

四国の尾根を貫くUFOライン。空まで伸びてい
くような山岳道路の一本道をEバイクで走りま
す。名物ＵＦＯライスをご賞味頂いた後、瓶ヶ
森ハイキングで更なる絶景をお楽しみいただき
ます。

いの町は、高知県の中央部に位置し､石鎚国定公園に指定されている瓶ケ森や寒風山をはじめとして
山・川の豊かな自然に恵まれています。
UFOライン直下の標高1,100ｍ付近には、日本三大暴れ川に数えられる吉野川の源流点を有していま
す。また、歴史的商家の町並みや土佐和紙など素晴らしい観光資源を有するとともに、四国随一の
規模を誇る「程野の滝」など、四季折々の自然が織りなす美しい風景や棚田などの自然も広がって
います。

NO
地域
名

新
規

コンテンツの名称 概要 高付加価値・地域ならではのポイント

1
西
条
市

✔
石鎚神社参拝+成就
ウォーキング

石鎚山は西日本最高峰で古くから山岳信仰（修
験道）の山として多くの人々に知られ、霊峰石
鎚山とも呼ばれています。そうした石鎚信仰の
ストーリー性に思いをはせながら、ガイドが参
道を案内、神職による昇殿参拝を行います。

石鎚山は、四国山地西部に位置する西日本最高峰（1,982m）で、山頂まで豊かな植生を育むパワー
スポットです。西条市と久万高原町の境界にあり、古くから山岳信仰の山として多くの人々から、
篤い崇敬を受けています。また、日本百名山、日本百景、日本七霊山のひとつとされ、石鎚山脈の
中心的な山であり、国定公園にも指定されています。

2
西
条
市

✔ 西条市内E-BIKEサイク
リングと郷土料理

四国最高峰の石鎚山の麓、西条市には自然豊か
な感動の風景が点在しています。「うちぬき」
と呼ばれる自噴水が湧き出る市街地、石鎚山系
の勇壮な山々の風景、渓谷を流れる青く澄み
きった水の風景など、サイクリングガイドと一
緒にE-BIKEで楽しめます。

西条市は「うちぬき」と呼ばれる地下水の自噴井が広範囲にあり、おいしい地下水が飲める水の都
です。市内ではペットボトルやポリタンクを手に、水を汲みに来る人々の姿が毎日のように見かけ
られます。
石鎚連峰から流れる伏流水が地下に満ちているため、地面に杭を打ち込むと、圧力を受けて地下水
が自然に吹き出してきます。江戸時代中期から、この工法によっておいしくて安全な水を確保して
きました。その数は約3,000本とも言われ、市内中心部では今でも水道施設がなく、この水を飲用
水・生活用水として利用しています。

3

久
万
高
原
町

✔
四国カルスト サイク
リング&ハイキング

台湾メーカー「GIANT」のE-BIKEを利用して、
四国カルストをサイクリングとハイキングのど
ちらも楽しめる欲張りコースです。久万高原で
は可愛らしい牛たちにも出会え、名物のアイス
クリームまたはミルクが味わえます。

東西約25kmにおよぶカルスト台地で、日本三大カルストのひとつ。3つの中では最も標高の高い場
所にあり、高原の雄大な景色や珍しい高原植物を楽しむことができます。白い岩肌の石灰岩、緑の
草原、放牧された牛たちが織りなす牧歌的な風景は「日本のスイス」とも称され、訪れる人々を癒
してくれます。晴れた日にはどこまでも続く四国連山が一望でき、雲の上の大パノラマが広がりま
す。

4
大
川
村

✔
大川村田舎体験（こん
にゃく体験）と大川牛
バーベキュー

元日本一人口の少ない村・大川村の井野川集落
現地の方と村の素朴な田舎体験。こんにゃく作
り体験をお楽しみ頂きます。大川村特産の大川
黒牛のバーベキュー。柔らかい肉質と上品な脂
の旨味が特徴です。

四国山地の中央部、高知県の最北端に位置する吉野川流域の水と緑に恵まれた村。村土の約93％が
山林。人口約400人。離島を除いて全国で最も人口の少ない村。主要産業は林業、畜産業（土佐は
ちきん地鶏、大川黒牛）

当事業にて造成されたコンテンツ一覧は下記のとおり


