
令和３年度 中国運輸局 地域の観光資源を活用したプロモーション事業  

提案書 記載要領 

 

様式 1 

1. 提案者（事業実施主体）及び連携先 

①提案者（事業実施主体） 

提案書様式に従い、事業を実施する組織・団体名（契約主体となるもの）、代表者の役職氏名、

所在地、本提案書の問い合わせ窓口となる担当者の部署・役職・氏名及び電話等の連絡先をご記

載ください。 

《記載例》 

 組織・団体名 ○○観光推進協議会、○○県観光テーマ地区推進協議会等 

 代表者の役職・氏名 会長 ○○ ○○ など 

 所在地 提案団体の現住所を記載 

 担当者の部署・役職・氏名 ○○県○○部○○課 課長 ○○ ○○など 

 以下、連絡先については様式に従い記載ください。 

 

②連携先 

実施主体と連携する地方自治体・観光団体・その他の団体等ありましたらご記入ください。 

交通事業者につきましては、必ずご記入ください。 

 

2. 事業計画 

③プロジェクト名  

国・地域・ターゲット層と訴求内容が明確に分かるような名としてください。 

※令和元年度等から継続の事業は、同じ名としてください。 

《記載例》 

台湾市場におけるＦＩＴ向け映画ドラマロケ地情報発信事業 ○（良い例） 

米国プロモーション事業 ×（良くない例） 

韓国リピーター対策事業 ×（良くない例） 

 

④継続年 

「継続年」の欄については、継続プロジェクトは継続年数を選択、新規プロジェクトは「１年目」を

選択します。 

 

⑤プロモーション対象市場（国名等） 

令和３年度地域の観光資源を活用したプロモーション事業の中国ブロック戦略の最重点市場

である米国、英国、フランス、豪州、準重点市場である香港、台湾、その他取組すべき対象市場

である中国、韓国、タイ、シンガポール、マレーシア、ベトナムから、該当する市場を記載ください。 

なお、上記対象市場以外において、十分な効果が期待される市場への事業提案がある場合には

事前にご相談ください。 

 



⑥国内対象地域（都道府県名） 

プロジェクトの対象となる都道府県名を記載ください。 

 

⑦事業採択要件に該当する観光資源 

プロジェクトを通して情報発信する地域の観光資源について、「令和３年度 実施方針 ＞５．

【事業実施要件】＞（２）①～③」に 該当するものを ピックアップして記載下さい。(複数に該当す

る場合はプルダウンを解除して記入ください) 

上段は 「 国立公園関連」「文化財関連」、地域ならではの隠れた観光資源関連」から該当する

テーマを選択し、下段に具体的な観光資源の名称を記載します。 

 

⑧対象市場（ターゲット層） 

対象市場とターゲット層について、【国名 or 地域名（ターゲット層 】の形式で記入ください 。タ

ーゲット層については、観光庁の「2018～2020 年度訪日プロモーション方針」の記述を参考に記

載ください。（設定にあたり根拠データ等の資料があれば別途添付ください。） 

 

⑨個別事業類型 

 以下の事業類型から選んで、記載してください。 

１．旅行会社招請 ２．海外現地商談会 

３．トラベルマート ４．共同広告 

５．セミナー（BtoB） ６．旅行会社等セールスコール 

７．純広告（オフライン・オンライン） ８．メディア・インフルエンサー招請 

９．海外現地メディア説明会 10. インターネット（Web） 

11. インターネット（SNS） 12. 印刷物・映像等 制作 

13. イベント・旅行博等出展  

 

※計画している事業がどの類型に該当するかについては、添付の「令和３年度地域の観光資

源を活用したプロモーション事業 成果指標」を参考にしてください。 

 

⑩背景・目的・期待される効果 

「何故そのテーマを選択したのか」、「何故その市場を選択したのか」、「どういった背景・目的により

事業を行うのか」等について、地域の強みや課題にも触れながら、事業を実施する意義や必要性

について 一連のストーリーが把握できるように記載ください 。 

【備考】 

・テーマや対象市場を決定した根拠として、「管轄内の DMO や観光団体、連携先等で実施したマ

ーケティング結果」等を有している場合には、積極的にご記載ください 

・該当エリアへの外国人訪問者数の推移等、バックデータとなる情報については、可能な限り具体

的な数値をご記載ください。 必要に応じて、表やグラフを貼り付けていただいても結構です。 

 

 

 

 

 



 

※記載例 

○ ●●－●●スノーリゾートアライアンス実行委員会を構成するスキーリゾートでは、スキー文化を有するものの自国

にスキー場が少なく、かつ日本への直行便を有する国を主な対象市場として、スキー需要が根強い豪州のほか、温暖

化による雪不足の影響により日本へのスキー需要が増加している米国・イギリス、近年スキー人気が増加している香

港・シンガポールをターゲットに、これまでプロモーションを展開してきた。その結果、豪州のみならず欧米・東南アジア

から広く観光客が訪れるようになり、●●－●●エリアのスノーシーズンにおける外国人訪問者数は年々増加している。 

○当該エリアの山岳地帯は、スノーリゾートのみならず、グリーン期のトレイルランニングに適したコースやマウンテン

バイクコースが豊富である。一方、（一社）○○県観光推進機構のマーケティング調査結果から、グリーンシーズンにお

けるインバウンドの入込数は、スノーシーズンと比較すると１／●程度にとどまっており、年間を通した観光需要を喚起

する点、また、スノーシーズンの雪不足等により外国人訪問者数が減少するリスクを分散する点からも、グリーンシー

ズンの誘客の拡大が課題として浮き彫りになった。 

○このため、特にトレイルランニングやマウンテンバイク等のアウトドアアクティビティを主なコンテンツとして情報発信を

行う。対象市場は、アウトドアアクティビティ全般に興味を持つ層が多いことから、豪州・米国にアプローチするとともに、

欧州及び中華圏に向けた更なるプロモーション拡大の端緒としたいことから、イギリス及びシンガポール・香港にも引き

続きアプローチする。オールシーズンのマウンテンリゾートを形成することで、認知度の向上を図るとともに、年間を通し

た滞在型観光の促進を図る。 

※●●には、地域名や地域の観光資源等を記載いただくイメージです 

 

⑪事業内容 

事業内容について、可能な限り具体的にご記載下さい。  

 

記載例 

○アウトドアアクティビティ・ウォーキング専門の旅行会社を招請してファムトリップを実施し、マウンテンバイクコースと

して、■■地域の●●や▲▲地域の●●などを巡る。さらに、アウトドアアクティビティに加え、●●の視察、●●の体

験等を行程に組み入れ、地域ならではの観光資源を PR する。 

○また、スノーアクティビティ関連の旅行博に出展し、一般消費者向けに情報発信を行い、スノーシーズン・グリーンシ

ーズンそれぞれの魅力について情報発信する。 

※●●には、地域名や地域の観光資源等を記載いただくイメージです。 

 

⑫過年度事業からの改善点 

継続の事業については、過年度事業を受けて改善した点や工夫した点を記載ください。新規事業に

ついては、過年度の類似事業を受けて改善した点や工夫した点を記載ください。 

(※過年度事業の評価等につきましては、該当する連携先に別途お伝えします) 

 

⑬JNTO へ確認したい質問事項 

事業内容に関して、JNTO に確認したい事項を記入ください。 

※JNTO からの回答次第で、提出された事業の内容に修正を依頼することがあります。 

 

 

 

 



⑭．その他 

（１）提案にあたり工夫した点等 

提案内容について、ニーズ、好機を捉えた事業であること、実施時期、平準化など、今回の提案に
あたり特筆すべき工夫点等があれば記載ください。 

（２）地域の方針・計画との合致、今後想定する取組の継続性及び発展性 

今回提案する事業について、地域で定める中長期的な外国人訪日促進の方針や計画との関係、
今後想定する継続性や発展性について可能な範囲で記載ください。 

 

  



様式 2 

 

⑮個別事業類型 

プルダウンリストから「個別事業類型」を選択ください。  

※該当する個別事業類型がリストにない場合は、プルダウンを解除のうえ 、直接入力下さい。 

※オンラインにて事業を行う場合には、オンライン実施と分かるように記載ください。 

（例）商談会（オンライン）、セミナー(BtoB)(オンライン）等 

 

⑯個別事業計画 

個別事業の事業計画を可能な限り具体的に記載ください。国内在住のインフルエンサー等を起用する

場合には、"国内在住"と分かるように記載ください。 

記載例１ グリーンシーズンにアウトドアアクティビティ・ウォーキング専門旅行会社 3 社 3 名を 6 泊 7 日

の行程で招請 

記載例２ 豪州 Snow Travel Expo（5 月）、英国 Ski & Snowboard Show（10 月）に出展等 

 

⑰事業の重点化 

令和３年度 実施方針 ＞６．【事業の重点化】＞（１）～（８）に記載の重点化項目について、 

該当する番号に「 ○ 」を、該当しない番号には 「－」を選択ください。 

 

⑱個別事業継続年数 

・同一プロジェクトにて継続する同一の個別事業の場合は、【継続年数】を記載 

・プロジェクトは継続しているが、新たな個別事業として追加される場合は「新規」と記入  

・前年度の別のプロジェクトから継続して行う個別事業がある場合は、【前年度のプロジェクト名】を記入

のうえ、【継続年数】を記載。（例）旧：▲▲▲プロモーション事業 ●年目 

※同一事業を継続して実施できる期間は最長３年です。 

(令和２年度に一部しか実施できなかった事業については、カウントするがプロジェクトの４年目を可とし

ます。また、費用支出が全くない場合には、令和２年度事業はカウントしません。 

 

⑲KPI 指標（定量成果目標値） 

・個別事業ごとにアウトプット・アウトカム成果指標をプルダウンリストより選択ください。アウトプット①②、

アウトカム①②③と複数の記入欄を設定していますのですべて記入します。 

※KPI については、別添の「令和３年度 地域の観光資源を活用したプロモーション事業 成果指標」を

ご参考ください。 

なお、アウトプット①、アウトカム①については、別紙の成果指標にて設定ください。 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

別紙 KPI 指標 アウトプット①、アウトカム①に設定する指標 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

B
t
o
B

純広告 媒体接触者数

旅行情報
提供

B
t
o
C

イベント・旅行博出展
ブース来場者数

（業者・プレス、一般客） （※１）

※１：アンケートの取得が可能な場合は、「来場者の評価」を成果指標として設定すること。
※２：制作・追加内容の報告として成果指標に設定。
（いずれも、「令和3年度地域の観光資源を活用したプロモーション事業 成果指標」を参考）

インターネット（SNS） 投稿回数 リーチ数
印刷物・映像等 （※２） （※２）

海外現地メディア説明会 参加人数 広告費換算額
インターネット（WEB） （※２） ユニークユーザー数

オフライン ー
オンライン クリック数

メディア招請 招請人数 メディア：広告費換算額
インフルエンサー：媒体接触者数

セミナー 参加人数 （※１）
旅行会社等セールスコール 商談・訪問件数 造成ツアー送客数

トラベルマート 参加人数 造成ツアー送客数
共同広告 媒体接触者数 広告掲載ツアー送客数

旅行会社招請 招請人数 造成ツアー送客数
海外現地商談会 参加人数 造成ツアー送客数

個別事業類型 アウトプット① アウトカム①


