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3.調査対象地域の魅力の情報発信の手法の検討・実施 
「2.確実な観光資源の磨き上げ手法の検討・実施」にて作成したメインモニターツアー及び

オプショナルツアー（ご当地ツアー）は、チラシ・ポスター製作、WEB・SNS コンテンツ企

画製作など「③広報・宣伝活動」により、情報発信を行うこととし、それぞれ実施した。 

それらについては、以下に示す。 

 

◆チラシ・ポスター製作 

メインモニターツアー実施に関する広報・宣伝用のチラシ（20,000 部）、ポスター（500 部）

を作成した。ポスターは、須磨観光協会をはじめ須磨地域の関係各所に掲示した。チラシは、

主要都市キャラバンなどで配布するとともに、関係各所に配置した。 
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◆観光マップ作成 

観光マップ作成では、須磨地域の観光資源を取り入れた観光マップをベースにオプショナル

ツアー（ご当地ツアー）用のパンフレット（10,000 部）として作成した。観光マップは、須磨

観光協会をはじめ須磨地域の関係各所に配置するとともに、主要都市キャラバンなどで配布し

た。 

観光マップの詳細は、「第 3 章 商品化に向けた観光資源の磨き上げ手法の検討 2.確実な観光

資源の磨き上げ手法の検討・実施 2)検討結果（パンフレット） (2)オプショナルツアー（ご当

地ツアー）の企画・造成（p.18～）」に示している。 
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◆WEB・SNSコンテンツ企画製作 

WEB・SNS コンテンツ企画製作では、神戸市立須磨海浜水族園などの web ページからリン

クできる特設サイトを設けるとともに、神戸市立須磨海浜水族園の facebook により、メイン

モニターツアーの実施を広報・宣伝した。 

 

□web ページ（特設サイト） 
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□web ページ（特設サイト）の詳細 
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□ facebook 
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◆WEBカメラライブ映像 

WEB カメラライブ映像では、特設サイトを設けるとともに、U-stream にてライブ映像の配

信を行った。 
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◆神戸まつりパレード 

5/19 実施の「第 43 回神戸まつり」において、須磨ドルフィンコーストプロジェクトの広報・

宣伝を兼ねてパレードに参加した。そのために、パレードで利用した車輌に横断幕や飾り付け

を実施した。 
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◆ラジオ CM 

メインモニターツアー期間中に、地元 FM ラジオ（Kiss FM）にて、計 16 本の CM 告知を

行った。 

 

◆主要都市キャラバン 

主要都市キャラバンでは、5/19：神戸（モザイク）、7/7：大阪、7/15：須磨海浜水族園、7/20：

京丹後にて、須磨海浜水族園のオフィシャルパートナーである Permanent Fish（ファンタジ

ア所属）による広報・宣伝活動を実施した。 

 

    神戸 5/19 

 

 

 

 

 

 

 

 

    大阪 7/7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    須磨海浜水族園 7/15 
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    京丹後 7/20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

◆販促グッズ（シールステッカー）製作 

販促グッズ製作では、シールステッカー（15,000 部）を作成した。シールステッカーについ

ては、主要都市キャラバンなどで配布した。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

◆誌上広告掲載 

誌上広告掲載では、新聞折込広告やタウン情報誌にメインモニターツアーに関する広報・宣

伝を実施した。 

誌上広告の詳細は、「第 4 章 業務遂行中における業務内容 2.新聞、テレビ、雑誌等のメディ

ア紹介（p.64～）」に示している。 

 

 

 


